Pressemeldung

Minchen, 11. November 2014

Gigaset verbessert EBITDA und Konzernergebnis deutlich —

Unternehmen frei von Finanzverbindlichkeiten

= EBITDA aus fortzufihrendem Geschéft im dritten Quartal bei EUR 4,4 Mio. (Q3 2013:
EUR 3,8 Mio.).

= Konzernergebnis aus fortzufihrendem Geschéft im dritten Quartal bei EUR minus
0,2 Mio (Q3 2013: EUR minus 3,8 Mio.).

= Konzernumsatz aus fortzufilhrendem Geschéft im dritten Quartal bei EUR 72,0 Mio.
(Q3 2013: EUR 76,6 Mio.).

= Free Cash Flow aus fortzufihrendem Geschaft im dritten Quartal bei EUR 7,6 Mio.
(Q3 2013: EUR minus 9,9 Mio.).

= Anfangsumsatze mit Smart Home System ,,Gigaset elements‘“ nahezu versiebenfacht
im Vergleich zum Vorjahreszeitraum.

= Geschéftsbereich Business Customers steigert Umsatz um 12 Prozent im Vergleich
zum dritten Quartal 2013.

= CEO Charles Frankl: ,,Gigaset behauptet seine fihrende Position in einem schwieri-
gen Markt. Durch striktes Kostenmanagement ist es uns gelungen, Ergebnis und
Free Cash Flow deutlich zu verbessern. Die im Jahr 2012 angestofR3ene strategische
Neuausrichtung und damit verbundene Einfuhrung neuer Produkte tragt weiter
Frichte. Dank der Einnahmen aus KapitalmaRnahmen ist das Unternehmen vdllig
frei von Finanzverbindlichkeiten. Dies er6ffnet neue Spielraume zur Finanzierung der

Wachstumsstrategie.“

Die Gigaset AG verbesserte im dritten Quartal erneut ihr Betriebsergebnis im fortzufiihrenden Ge-
schaft (EBITDA) um EUR 0,6 Mio. auf EUR 4,4 Mio. nach EUR 3,8 Mio. im Vergleichszeitraum des
Vorjahres. Der Konzernverlust reduzierte sich um EUR 3,6 Mio. auf EUR 0,2 Mio. Grinde dafir
waren vor allem Buchgewinne im Rahmen der Equity-Methode aus der Beteiligung am Gemein-

schaftsunternehmen mit Hauptinvestor Goldin zum Aufbau eines Mobilfunkgeschéfts.

1/6
Gigaset AG Stefan Zuber
Corporate Communications / Investor Relations Head of Corporate Communications &
Hofmannstraf3e 61 Investor Relations
81379 Miinchen Tel.: +49 (0)89 444456-866

E-Mail: info.presse@gigaset.com


mailto:info.presse@gigaset.com

Diese betrugen EUR 1,3 Mio. Zudem trug das inzwischen umgesetzte und voll wirksame Effizienz-
und Sparprogramm in Hohe von EUR 30 Mio. zur Ergebnisverbesserung ebenso bei, wie das zum
September im Wesentlichen umgesetzte neue Effizienzgramm in H6he von EUR 17,5 Mio.

Positiv entwickeln sich die Anfangsumsatze mit dem in 2013 eingefiihrten neuen Smart Home Sys-
tem ,Gigaset elements®. Diese haben sich im Vergleich zum Vorjahreszeitraum nahezu versieben-
facht. Diese konnen aber nichts desto trotz die riicklaufigen Umsatzentwicklungen im Kerngeschéft
nicht kompensieren, die aufgrund des dortigen Marktriickgangs eingetreten ist.

Gigaset konnte seine Marktanteile im Kerngeschéft mit digitalen Schnurlostelefonen in einem
schwachen Markt bei den abgesetzten Einheiten im Vergleich zum Vorjahr halten und ist damit
weiterhin Gewinner der anhaltenden Marktkonsolidierung. Der Umsatz-Marktanteil von Gigaset in
Europa lag im dritten Quartal des Jahres bei 34 %. Damit konnte Gigaset seine Marktposition in
Europa halten. Als Premium-Marke erzielte Gigaset ferner um 29 % hohere Preise als der durch-
schnittliche Marktpreis. Der Gesamtmarkt bleibt jedoch unter Druck. Er ging im dritten Quartal im
Vergleich zum Vorjahresquartal bei den verkauften Einheiten um etwa 7 % zurtick und verlor 6 %

an Umsatz®.

Eigenkapitalquote erh6éht - Unternehmen frei von Finanzschulden

Dank der im Juli erfolgreich umgesetzten KapitalmalRnahmen stieg die Eigenkapitalquote auf 21,3
Prozent. Im dritten Quartal des Vorjahres waren es noch 3,6 Prozent. Dartber hinaus konnte das
Unternehmen alle Finanzverbindlichkeiten in Hohe von EUR 25,0 Mio. zurickfihren. Darunter war
auch der fallig gewordene Konsortialkredit. Insgesamt waren der Gigaset AG aus den Kapitalmalf3-
nahmen des Jahres 2014 netto EUR 33,9 Mio. zugeflossen. Der nunmehr vollig finanzschulden-
freien Gigaset-Gruppe eroffnet sich somit eine Vielzahl neuer Optionen, um die Finanzierung der
Wachstumsstrategie weiter sicherzustellen. Darlber hinaus spart die Gesellschaft jahrlich etwa
EUR 1,5 Mio. an Zinszahlungen. Innerhalb von nur zwélf Monaten ist damit eine umfassende Neu-

strukturierung der Finanzierungsbasis der Gesellschaft geglickt.

Gigaset-CEO Charles Frankl sagte anlasslich der Quartalszahlen: ,Gigaset behauptet seine fuh-
rende Position in einem schwierigen Markt. Durch striktes Kostenmanagement ist es uns gelun-

gen, unser Ergebnis und den Free Cash Flow deutlich zu verbessern.

! Die Daten entstammen den Erhebungen des Retail Panels fur schnurlose Telefone der GfK Retail and Technology GmbH in den
Landern Belgien, Deutschland, Frankreich, GroR3britannien, Italien, Niederlande, Osterreich, Polen, Schweiz, Spanien und Russland,
Erhebungszeitraum Juli - September 2014; Preispremium berechnet aus dem durchschnittlichen Marktpreis ohne Gigaset; Basis GfK
Panel Market.
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Die im Jahr 2012 angestof3ene strategische Neuausrichtung und damit verbundene Einflihrung
neuer Produkte tragt weiter Frichte. Dank der Einnahmen aus Kapitalmafdnahmen ist das Unter-
nehmen vollig frei von Finanzverbindlichkeiten. Dies ertffnet neue Spielraume zur Finanzierung

der Wachstumsstrategie.*

Die Zahlen der Gigaset AG im dritten Quartal 2014, fortzufihrendes Geschéft:
= Konzernumsatz: EUR 72,0 Mio. (Q3/2013: EUR 76,6 Mio.)
= EBITDA: EUR 4,4 Mio. (Q3/2013: EUR 3,8 Mio.)
= EBITDA-Marge: 6,1 Prozent (Q3/2013: 5,0 Prozent)
= Konzernfehlbetrag: EUR minus 0,2 Mio. (Q3/2013: EUR minus 3,8 Mio.)
= Free Cash Flow: EUR 7,6 Mio. (Q3/2013: EUR minus 9,9 Mio.)

Vorstandsbereiche neu zugeschnitten

Zudem haben Vorstand und Aufsichtsrat sich darauf verstandigt, die Vorstandsbereiche der Giga-
set AG neu zu ordnen. CEO Charles Frankl tbernimmt ab sofort auch die Bereiche Vertrieb und
Marketing. Maik Brockmann, bislang als CMO fur diese Funktionen zustandig, Ubernimmt das neu
geschaffene Ressort Corporate Affairs. Er ist damit flr die Abwicklung von Beteiligungen zustén-
dig, die vor dem 01.01.2011 durch die Gigaset AG oder deren Beteiligungsunternehmen erworben

wurden. Das CFO-Ressort von Dr. Alexander Blum bleibt unverandert.

Konsequente Umsetzung und Weiterentwicklung der Strategie ,,Gigaset 2015“

Die Strategie ,,Gigaset 2015“ wird weiter konsequent und erfolgreich umgesetzt.

Home Networks —,Gigaset elements’

Im September 2013 hat Gigaset mit dem Vertrieb der ,Gigaset elements® Starter kits Uber das
deutsche Fachhandelsnetz sowie den Onlinehandel in Deutschland und kurz darauf auch in Frank-
reich begonnen. Seit April dieses Jahres ist das System auch in der Schweiz, Osterreich, Nieder-
lande und Schweden erhaltlich. Gigaset elements” besteht aus intelligenten Sensoren, der DECT
ULE Basisstation ,base” und einer App fir Smartphones. Als Schnittstelle zwischen Wohnung und
Smartphone fungiert eine intelligente, lernfahige und sichere Cloud. Das System ist modular erwei-

terbar.

Im September brachte Gigaset eine innovative, HD-basierte Kamera fur das elements-System
heraus, die inzwischen auch in Deutschland erhaltlich ist. “camera“ ermoglicht Echtzeit Videoulber-
tragung auf WLAN-Basis in HD-Bildqualitdt auch im Nachtsichtmodus. Audiodaten werden durch

das eingebaute Mikrofon aufgenommen und Ubertragen. “camera“ ermdglicht es Nutzern erstmals
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ab Dezember 2014 Zusatzoptionen in Form verschiedener Pakete zu erwerben — das Freemium
Paket, welches Basisfunktionen zur Verfigung stellt — ist im Funktionsumfang bereits enthalten.
Um sich ein Bild Uber die verschiedenen Pakete ‘Safety’, ‘Smart’ und ‘Director’'s Cut’ machen zu
kénnen, haben Nutzer die Mdglichkeit innerhalb der ersten drei Monate nach Kauf alle Funktionen
im sogenannten ‘Welcome-Paket’ zum Preis von EUR 0,89 zu testen. Nach Ablauf dieser Test-
phase kann der Nutzer dann individuell entscheiden, welches Paket er buchen méchte. Die Bezah-
lung der einzelnen Pakete erfolgt bequem Uber In-App-Kéaufe, die tber iTunes (iOS) oder den Pla-
yStore (Google) abgerechnet werden.

Consumer Products —,Gigaset’

Die Vertriebsstrategie von Gigaset zielt darauf ab, das Preispremium der Marke Gigaset am Markt
zu behaupten und die Marktanteile im europaischen Raum weiter auszubauen. In einem insgesamt
schwierigen Handels- und Operator-Umfeld konnte sich Gigaset erneut in den Kernmarkten ge-
genuber dem Wettbewerb behaupten. Dazu beigetragen hat insbesondere die Teilnahme an gro-

Ben Ausschreibungen von Retailern und Telekommunikationsanbietern.
Um dartber hinaus das Einsteigersegment weiter zu starken, hat Gigaset im dritten Quartal das
A540 eingefiihrt. Das A540 ist ein funktionales und gleichzeitig kostengiinstiges Telefon in anspre-

chendem Design und mit reichhaltiger Ausstattung.

Business Customers — ,Gigaset pro‘

Der Umsatz des Bereichs Business Customers ist in Bezug zum Vergleichsquartal des Vorjahres
um 12 % gewachsen. Das Wachstum verteilt sich dabei gleichmaRig sowohl auf das OEM-
Geschaft als auch auf den direkten Handel unter der Gigaset-eigenen Marke pro. Regional haben
insbesondere Deutschland, Schweden, Italien und Grol3britannien positive Wachstumsimpulse
gesetzt. Der regionale Ausbau der Vertriebstatigkeiten schreitet voran. So wurde in Russland und
der Turkei ein Pilotprojekt gestartet, um die dortigen Marktchancen fir Gigaset Geschaftskunden-

produkte zu evaluieren.

Produktseitig brachte der Geschéftsbereich eine neue Software-Version fur die Multizellenlésung
N720 IP Pro heraus. Diese bringt neue Funktionalitdten wie die vollstdndige Datensicherung der
gesamten Konfiguration sowie die Mdglichkeit der kompletten Wiederherstellung. Dadurch erhdht
sich die Betriebssicherheit insbesondere bei grol3eren Installationen deutlich. Zudem wurde ein
Visualisierungs-Werkzeug fur die gesamte Installation auf den Markt gebracht. Dieses dient insbe-
sondere der Uberwachung der Stabilitit der Verbindung zwischen den Zellen sowie der standigen

Verbesserung der Betriebsstabilitét.
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Mobile Products
Im Dezember 2013 hat Gigaset den wachsenden Markt fur Tablets mit zwei Android-basierten Mo-

dellen im 8“ und 10,1“ Format betreten. Damit wurde der néchste Schritt in der Erweiterung der
Strategie ,Gigaset 2015 vollzogen. Schwerpunkt der Markteinfuhrung war Deutschland. Der Ver-
trieb der Tablets wurde dann sukzessive in andere europaische Lander ausgeweitet.

Aktuell arbeitet Gigaset an der Entwicklung eines Smartphone-Portfolios, das in Zusammenarbeit
mit Goldin Fund Pte. Ltd., Singapur, erstellt werden soll.

Ausblick bestatigt
Die Gigaset AG halt weiter an ihrem am 26. Marz 2014 zur Veroffentlichung des Geschaftsberichts

2013 gegebenen Ausblick fest:

Die notwendigen MaRRnahmen fir langfristiges Wachstum wurden im Jahr 2012 eingeleitet. Um der
anhaltend schwierigen Entwicklung des Kernmarktes zu begegnen, sind auch weiterhin Investitio-
nen in den Aufbau neuer, zukunftstrachtiger Geschéftsfelder und Produktgruppen nétig. 2014 wer-
den die neuen Geschéftsfelder zusatzliche Umsatzbeitrage liefern, die jedoch den marktbedingten
Ruckgang bei Schnurlostelefonen noch nicht vollstandig kompensieren kénnen. Die Gigaset erwar-
tet daher fur das laufende Geschéftsjahr in den Geschéftsfeldern Consumer Products, Business

Customers und Home Networks (ohne Tablets und Mobile):

= Einen ricklaufigen Umsatz im fortzufihrenden Geschéaft im hohen einstelligen bis niedrigen
zweistelligen Prozentbereich.

» Ein gegenuber dem Vorjahr erneut deutlich verbessertes positives EBITDA und eine EBITDA-
Marge im oberen einstelligen Prozentbereich aufgrund der zu erwartenden positiven Einfliisse
der Effizienzprogramme.

» Einen negativen Free Cash Flow im niedrigen zweistelligen Millionenbereich unter anderem
aufgrund der notwendigen Investitionen in den weiteren Aufbau der neuen Geschéftsfelder und

den Umbau der Gesellschaft.

Darlber hinaus erwartet die Gigaset zusatzliche Umsatze aus dem Tablet- und Smartphone-
Geschéft, die sich jedoch aufgrund der frilhen Phase, in der sich die gemeinsamen Aktivitaten mit

Goldin Fund Pte. Ltd., Singapur, derzeit noch befinden, schwer prognostizieren lassen.
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Die Gigaset AG, Munchen, ist ein international agierendes Unternehmen im Bereich der Kommunikationstechnologie.
Die Gesellschaft ist Europas Marktfihrer bei DECT-Telefonen. Weltweit rangiert der Premiumanbieter mit etwa 1.400
Mitarbeitern und Vertriebsaktivitaten in circa 70 Landern ebenfalls an fihrender Stelle. Unter der Bezeichnung Gigaset
pro entwickelt und vertreibt das Unternehmen weiterhin innovative Businesstelefonieldsungen fiir kleine und mittelstandi-
sche Unternehmen. Die Gesellschaft ist auch im Bereich Smart Home aktiv. Unter ‘Gigaset elements‘ werden zukunfts-
weisende, Cloud-basierte Produkte und Lésungen fir intelligentes Wohnen entwickelt und vertrieben.

Die Gigaset AG ist im Prime Standard der Deutschen Bdrse notiert und unterliegt damit den héchsten Transparenzan-
forderungen. Die Aktien werden an der Frankfurter Wertpapierbdrse unter dem Symbol GGS (ISIN: DE0005156004)
gehandelt.

Gigaset Social Media: '@JG . Eﬂ @ & li

Gigaset Corporate Blog: http://blog.gigaset.com

Gigaset Homepage: http://www.gigaset.com/de

Zahlen im Uberblick:

01.07. —-30.09.2014 01.07. —30.09.2013
Mio. EUR Fortzufihrende |Gesamt | Fortzufiihrende Gesamt
Geschaftsbereiche Geschaftsbereiche
Konzernumsatz 72,0 72,0 76,6 77,5
Ergebnis vor Zinsen, Ertragsteuern 4.4 4.4 3.8 2,8
und Abschreibungen (EBITDA)
Ergebnis vor Zinsen und Ertragsteu- -1,3 -1,3 -2.8 -3,4
ern (EBIT)
Konzernlberschuss / -fehlbetrag -0,2 -0,2 -3,8 -4.4
Ergebnis je Aktie (verwassert) in EUR -0,00 -0,00 -0,08 -0,09
Free Cashflow 7,6 7,6 -9,9 -10,5
30.09.2014 31.12.2013
Bilanzsumme 251,6 267,1
Konzerneigenkapital 53,6 38,7
Eigenkapitalquote in % 21,3 14,5
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